Dependencia y/o Entidad:
Programa Presupuestario:
Eje del PED:
Objetivo del PED:

Beneficiarios:

Resumen narrativo
(Objetivos)

Impulsar el crecimiento y desarrollo de la actividad turistica de la entidad, mediante la
promacian, fomento a la inversién, desarrollo regional y capacitacion en cultura turistica, que
sustente a los prestadores de servicios turisticos competitivos, basados en el crecimiento de
los destinos con o sin vocacién turistica.

FIN

Contribuir a incrementar la afiuencia turistica y la derrama econémica nacional y extranjera a
la entidad, mediante la promocion, fomento a la inversion que permita el desarrollo integral
de los municpios de la entidad.

PROPOSITO

Desarrollar integralmente el turismo en Sonora de acuerdo a la vocacion de cadad region y

COMPONENTEA destino, a través de una mayor competitividad, dentro y fuera del estado y el extranjero.

A1C1 Realizar Auditorias a las distintas areas de la SECTUR

A2C1 Asistir eventos de promocién turistica en México y el extranjero

A3C1 Eficacia de la Gestion otorgando asesoria en el sectar turistico

ACTIVIDADES

A4C1 Realizar Sup on de de

ASC1 Transparencia de los Sujetos Obligados del poder ejecutivo

ABC1 Cumplimiento de la ley de turismo (Eficacia en el servicio)

Fortalecer a la actividad turistica del Estado a traves de la promocién y fomento del sector

COMPONENTE2 turismo.

A1C2 Atencion, Qrientacion y Auxilio al Turista

A2C2 Asistir a Eventos de promocion turistica en México y en el extranjero

A3C2 Promover y fomentar la inversion turistica nacional y extranjera

A4C2 Promover la industria cinematografica en Sonora

AS5C2 Participar en coordinacian con la Diplomacta Turistica en ef programa denominado,

ACTIVIDADES Operacién "Toca Puertas”

SECRETARIA DE TURISMO DEL ESTADO DE SONORA

E409F06 IMPULSO AL TURISMO Y PROMOCION ARTESANAL

Matriz de Indicadores para Resultados (2022)

EJE 4: COORDINACION HISTORICA ENTRE EL DESARROLLO Y SEGURIDAD

RETO 9: REACTIVACION DEL CRECIMIENTO ECONOMICO CON FINANZAS SANAS

POBLACION DE LOS MUNICIPIOS, TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS, PRESTADORES DE SERVICIOS TURISTICOS, INVERSIONISTAS, (POBLACION ABIERTA)

Nombre

Variacién Porcentual de la Afluencia
Turistica

Variacién Porcentual de la Derrama
Econémica

Eficiencia de gestion acercamiento con el
sector a través de reuniones de trabajo
dentro y fuera del Estado (SECTUR Y
ACERTUR). Y el extranjero.

Eficiencia de gestion uso adecuado de los
recursos, realizar auditorias a las distintas
areas de la SECTUR.

Promocién de la Actividad Turistica en
México y en el Extranjero.

Otorgar asesoria legal a personas
interesadas en incursionar en el sector
turistico

Eficacia en la superivision a las empresas
arrendadoras de automoviles

Cumplimiento de las obligaciones de
ia de los sujetos obligados del
poder ejecutivo

Verificar que los prestadores de servicio

cumplan con la ley estatal de turismo, su
reglamento y normas oficiales mexicanas
vigentes en materia de turismo

Viajes de reuniones de trabajo de gestion
con dferentes dependencias dentro y fuera
del estado y ayuntamientos de la entidad

Operativo de Semana Santa 2022
(atencicn, auxilio y crientacion turistica)

Asistir a Eventos de Promocién turistica en
Meéxico y en el Extranjero

Promocién a la inversion nacional y
extranjera (FAMS TRIPS Y EVENTOS)

Promocién a la Industria Cinematdgrafica

Operacion "Toca Puertas”

Indicadores

Unidad de medida

Turistas

Derrama

Evento

Auditoria

Evento

Asesoria

Visita

Programa

Visita

Accion

Accion

Evento

Evento

Accion

Evento

Férmula

Afluencia en el dlitimo afio

Afluencia del afio anterior -1*100

Derrama Economica en el ultima afio

Afluencia del afio anterior-1*100

Numero de it resueltos

Auditorias Programadas a las Unidades Administrativas*100

Auditorias Realizadas a las Unidades Administrativas

Auditorias Programadas a las Unidades Administrativas*100
Eventos asistidos de Promocion Turistica en México y el
extranjero

Eventos Pragramados de Promocién Turistica en México y el
Extranjero*100

Otorgamiento de asesoria a personas interesadas en el
sector turismo

Asesoria programada a personas interesadas en el sector
turismo*100

Visitas de Sup: alas de Autos

Visitas de Supervision Programadas a las Arrendadoras de
Autos*100

C i de las Ol de Trasp: ia de los
sujetos Obligados Realizadas

Ci i de las O de Transp: de los
Sujetos Obligados Programada* 100

Visitas de Sup 0 alas de Autos

Visitas de Supervision Programadas a las Arrendadoras de
Autos*100

Viajes de y gestion con
fuera del estado asistidas

dentroy

Viajes Programados con dependencias)*100

Operativo de Semana Santa realizado

Operativo de Semana Santa programada)*100

Eventos asistidos para la promocion en México y en el
Extranjero

Eventos programados en México y en el Extranjero*100

Eventos, Reuniones y Fams Trips Realizados para inversién
turistica

Eventos, Reuniones y Fams Trips Programados para
inversion turistica*100

Acciones de promocion de la Industria Cinematografica
realizadas

Acciones de promocién de la Industria Cinematogréfica
Programados*100

Participacion en eventos “Toca Puertas”

Eventos Programados “Toca Puertas™ 100

27m

28

43

60

27m

43

60

n

0

27m

28

43

60

Avance

2700000.00

27m

28

43

Avance
Acumulado

2,700,000.00

28

43

60

Meta Anual
)

2,700,000

28

60

Porcentaje de
avance

100.00%

165%

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

0.00%

100.00%

25.00%

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

Linea base
(afo base)

2.6 Millones de Turistas

8,944 83 millones de pesos

No se cuenta con linea base, la
primera medicion serd la linea base.

No se cuenta con linea base, la
primera medicién ser la linea base.

No se cuenta con linea base, la
primera medicién seré la linea base.

No se cuenta con linea base, la
primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la
primera medicién sera [a linea base

No se cuenta con linea base, la
primera medicién sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la
primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la
primera medicién sera |a linea base.

No se cuenta con linea base, la
primera medicién serd la linea base.

No se cuenta con linea base, la
primera medicién serd la linea base.

No se cuenta con linea base, la
primera medicion serd la linea base.

Sentido

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Frecuencia

Anual

Anual

Trimestral

Anual

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Medios de verificacion
(Fuentes)

Informes de Gobierno

https //drive.gocale com/filefd/1CICJ
DSz-
2aAGZMXCigQsYfBFBXsYwpdalview
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Supuestos

Existen condiciones econdmicas,
sociales, sanitarias y politicas estables en
el Estado. 2. Existen mercados emisores

Zusp=sharing

en los pi turisticos del
estado de Sonora.

Existen condiciones econémicas,
sociales, santtarias y politicas estables en
el Estado. 2. Existen mercados emisores

Base de Datos de la Coordinacién
General SECTUR

Archivo General de la Coordinacién
General SECTUR

Archivo General de la Coordinacién
General SECTUR

Hoja de registro

Hoja de registro, hojas de
verificacion

Formatos

Hoja de registro, hojas de
verificacion

Hojas de Registro de asistentes,
fotografias de alguna plataforma
Zzoom, etc., invitaciones,

Fotografias, hojas de registro de
reunioes previas al aperativo,
invitaciones.

Hojas de Registro de asistentes,
fotografias de alguna plataforma

en los turisticos del
estado de Sonora.

Las partes tienen interés y acuden ala
reunién para resolver los compromisos.

Existe interés de las unidades
administrativas de cumplir con las metas
propuestas.

Existe interés de las unidades
administrativas de cumplir con las metas
propuestas.

Existe interés por parte de la sociedad en
incursionar en la actividad turistica.

Los sujetos obligados tienen interés en
cumplir con las obligaciones.

Los sujetos obligados tienen interés en
cumplir con las abligaciones.

Los prestadores de servicios tienen
interés en cumplir con las obligaciones.

Existe una efectiva coordinacion con las
distintas dependencias de los tres niveles
de gobierno

Existe interés de la secretaria en atender
a la poblacion vacasionista en temas de:
Atencion, Orientacion y Auxilio al Turista.

Se cuenta con un importante interés por
la creacién de nuevas rutas de

zoom, etc.,

Hojas de Registro de

Existe una efectiva coordinacion con las

fotografias, invitaciones

Fotografias de eventos, fams trips.

Fotografias de eventos los de
viajes, gafetes, invtaciones

distintas de los tres niveles
de gobiemo.

Existe una efectiva coordinacion con las
distintas dependencias de los tres niveles
de gobierno.

Existe una efectiva coordinacion con las
distintas dependencias del gobisrno
federal.




COMPONENTE 3

ACTIVIDADES

COMPONENTE 4

ACTIVIDADES

COMPONENTE 5

ABC2 Promover a los municipios a través de sus festivales y fiestas patronales

A7C2 Promover el sector de bodas y eventos en los destinos turisticos para provocar una
mayor afiuencia turistica

AABC2 Atraer eventos a Sonora de talla Internacional

ASC2 .- Realizacian de foros.

Campaia de creatividad, imagen tursitica y publicidad para el mercado estatal, nacional e
internacional, a traves de varios medios impresor y plataformas digitales.

A1C3 Desarmollo y actuslizaciun de a pagina web

A2C3 Atencion a Mzdios para la divulgacion de las acciones.

A3C3 Viajes de levantamiento

AC3 Produccion y cobertura

Relaciones piblicas y evenios

A1C4 Participar en aventas turistcos nacionales e internacionales.

A2C4 Realizacion de Fams Trips par ei Estado de Sonora para promover los atractivos
tursuces con los que se cuenta.

Desarroliar integralmente el turismo en Sonora de acuerdo a la vocacién de cadad region y
destino, a través de una mayor competitividad.

AICS R, de cursos de

A2c5C 6n e para i presas TourOp,

A3CS5 Realizar cursos de capacitacién de actualizacion y licitacion para diplomados de
certificacion de Guias de Turistas

A4CS Desarrollar integralmente el turismo en Sonora de acuerdo a la vocacién de cadad
region y destino, a través de una mayor competitividad

Promocién Fiestas y Festividades

Regionales Aegion
Impulso al Turismo de Romance Accion
Atraccién de eventos a Sonora Accion
Realizacian de foros de turismo Evento
Campafias de promocién anual de destinos Caraa
turisticos y eventos especiales (pautas) P
Desarrollo y actualizacion de la pagina web
VisitSonora (Articulos semanales, 5
2 Accién
actualizacion de eventos, videos,
i de eventos y A
Produccion y atencion a medios (boletines,
fotos, videos, en vivos, rueda de prensa, Evento
plblicaciones)
Viajes de levantamiento, fotegrafico,
videografice y eventos) Viajes
Produccion y cobertura de eventos 2
’ ) Accion
(mantenimiento del banco de fotos y videos)
Campafias de publicidad, nacional e
{eiecutado per; Campana
saocial) P
Eventos Nacionales e Internacionales Evento
FRAMTRIPS Con medios (Atraccién de
operadores turfsticos, agancias de viaje y Accion
generacién de contenidos).
Viajes de interlocutores y capacitacion del
; Eventos
personal de la direcion
Realizacién de certificaciénes a traves del
modelo de consultorias y creacion de s
Instituciones certificadas en Sonora para
empresas consolidadas.
ion de de
e on para consilidar emp tour ot
operador.
Realizacin de cursos de actualizacién y
licitacién para diplomados de certificacion de Curso
guias de turistas NOM08 Y NOM10
Programa de profesionalizacion y
certificacion para el desarrollo del turismo en Curso

Sonora

Matriz de Indicadores para Resultados (2022)

Participacion en eventos Regionales

F ion en Eventos i 100

Participacion en eventos de Turismo de Romance

Participacion en Eventos de Turismo de Romance
Programados*100

Eventos realizados de talla internacional

Eventos programados de talla internacional Programados®100

Foro realizado

Foros programados

Campafia de Promocion Turistica Realizada

Campafia de Promocién Turistica Programada*100

Articulos desarrollados y actualizados en las redes sociales

Articulos programados en la redes sociales™100

Producion y atencion a medios

Produccion y atencion a medios programados*100

Viajes de levantamiento

Viajes de levantamiento programados*{

Produccicn y cobertura de eventos

Produccion y cobertura de eventos programados*100

Campafias de piblicidad

Campafias Programadas*100

Eventos realizados

Eventos Programadas*100

Famtrip realizados

Famirips programados*100
Vigje de y Capacit
Viaje de yC i 100

Canudad cursos certificados

Cantidad cursos Programada para Capacitacion*100

Eventos de C & Incub; a Tourop de
Sonora Realizados
Eventos de C e on de T de

Sonora Programados* 100

Cursos de C y para Dij de
Certficacion Realizagas

Curscs de C oy para D de
Centificacién Programados*100

Eventos de Certificacion Realizadas

Eventos de Cerificacion Programadas*100
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176
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27

25
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20

80

B8

176

183

638
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32
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80
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176

183

27

25

83

20

80

176

638

27

32

20

176

638

27

83

20

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

100 00%

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

66.67%

100.00%

100 00%

100.00%

100.00%

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicién sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera ia linea base,

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicién sera a linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion serd la linea base.

No se cuenta con linea base. la
primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicin sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicin sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera la linea base.

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Anual

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Anual

Trimestral

Trimestra!

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Fotografias delos eventos,
solicitudes de promocién de los
municipios, fotos del material
entregado.

Fotografias de los eventos,
solicitudes de promocién de los
municipios, fotos del material
entregado.

Fotografias de los eventos,
solicitudes de promocién de los
municipios, invitaciones.

Fotografias de los eventos,
solicitudes de promacion de los
municipios, invitaciones.

Nombre de las campaiias, medios
de comunicacion utilizados,

Existe una efectiva coordinacién con los
muncipios de la entidad.

Existe una efectiva coordinacién con las
Oficinas de Convenciones y Visitantes y
las empresas de Sonora dedicadas a los
eventos.

Existe una efectiva coordinacion con las.
Oficinas de Convenciones y Visitantes.

Existe una efectiva coordinacion con las.
Oficinas de Convenciones y Visitantes.

Existen condiciones de seguridad e
higiene en el pais, La oferta turistica es
competitiva frente a otros destinos

fotografias, material p
carteleras, usuarios de redes

Reporte de pagina oficial y las
distintas plataformas diftales,
evidencias propias de la direccion

Reporte y evidencias de los
eventos, fotografias y boletines de
prensa. Informacion propia de la
direccion

Reporte y evidencias de
levantamientoso fotograficos y
vieograficos, de eventos afines

Reporte en general del evento,
fotografias y boletines de prensa

Nombre de las campafias, medios
de comunicacion utilizados,

& y Existe
suficiente conectividad con los principales
mercados emisores.

Existe un excelente manejo profesional de
las plataformas digitales y paginas
propias del sector turismo

Existe interés de los medios de
comunicacion y de la direccion en generar
evidencias fotograficas y propias del
indicador en mencion

Existe interés de los medios de
comunicacion y de la direccién en generar
evidencias fotograficas y propias del
indicador en mencion

Existe interés de los medios de
comunicacion y de la direccion en generar
evidencias fotograficas y propias del
indicador en mencion.

1. Existen condiciones de seguridad e
higiene en e pais. 2. La oferta turistica es
competitiva frente a otros destinos

eir 3.- Existe

. matenal py
carteleras, usuarios de redes

Reporte en general del evento,
fotografias y boletines de prensa.

Reporte de Fam Trip, fotografias y
boletines de prensa, nombre de los
medios atendidos.

Fotografias de los eventos, hojas de
regsstro, invitaciones

Documentacion y evidencias

fotograficas y vieograficas

Informes de Gobierno

Informes de Gobierna

Certificados y Fotografias

suficiente conectividad con los principales
mercados emisores

1. Existen condiciones de seguridad e
higiene en el pais. 2. La oferta turistica es
competitiva frente a otros destinos
nacionales e internacionales 3 - Existe
suficiente conectividad con los principales
mercados emisores.

1. Existen condiciones de seguridad &
higiene en el pais. 2. La oferta turistica es
competitiva frente a otros destinos
nacionales e internacionales 3.- Existe
suficiente conectividad con los principales
mercados emisores.

Existe interés de colaborar de las
Oficinas de Convenciones y Visitantes de
Sonora

La secretaria no certifica, se gestiona
ante los entes corresppndientes y las
empresas realzan lo propio para obtener
ta certificacion

Ewsten condiciones para que se sumen
nuevos Touroperadores al programa.

Existen condiciones para que se sumen
nueves Touroperadores al programa.

Existen interés por parte de los
prestadore de servicios de obtener aiguna
certificacion

ETCA lll-05
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AS5CS5 Realizar reuniones de negocio

A6CS Realizar viajes de Interlocutores y Capacitacion

ACTIVIDADES

AT7C5 Capacitaciénes sobre actactivos turisticos

ABCS Impulso al programa de desarrollo de empresas y productos turisticos en regiones
indigenas.

A9C5 Programa de profesionalizacién y desarrolio de productos emergentes en Sonora

A10C5.-Desarrollo del programa SEITSON

A11C5 Registro Nacional de Turismo

Consolidar e impulsar la planeacion integral y el seguimiento de los programas de la

COMPONENTE 6 SECTUR

A1CEB Certificacion hospitalaria para el turismo médica

ACTIVIDADES A2C8 Promocion e impulso al Programa de Tesoros de Sonora

A3CB Restauracion y redisefio de las Rutas y destinos turisticos de Sonora

COMPONENTE 7 Administrar de manera eficiente y oportuna los Recursos Financieros, Humanos y Materiales

A1C7 Seguimiento y medicién de los recursos federalizados.

ACTIVIDADES
A2C7 Indice de calidad en los informes trimetrales.
COMPONENTE 8

Reuniones del Comité Técnico para ef Desarrollo de acciones estratégicas para la
promocion turistica en el Estado

ACTIVIDADES
A1C8 Acciones de promocién y publicidad turistica.

MTRO.MARIO SADAM ZAIED LEYVA
Enlace validador de la Dependencia o Entidad

Notas:
1. SI el Indicador es de lpo absoluto, solo se llena la fia ael numerador.

2. 51 el indicador no es ACUMULADO, el avance del periodo que se reporta (1, 11, Ill, IV) se repetira en la celda Avance Acumulado.
3. Se debera llenar el formato Anexo MIR “Analisis Cualitativo de las Metas Programadas” de cada indicador. Ver tormato en https:/hacienda.sonora.gob.mx/finanzas-publicas/programacion/documentos-de-apoyo/tormatos-mir/

Organizacion de de negocia p:
consofidacién de las agencias locales fuera
de [a entidad

Campafia en medios para la sensibilizacion
del publico Sonorense ante el turismo.

Capacitaciénes a actores de la industria
turistica sobre los atractivos locales

Capacitacion a empresas y productos
turisticos en regiones indigenas (MIPYMES))

Programa de profesionalizacién y desarrollo
de productos emergentes en Sonora

Desarrollo del programa SEITSON

Promover con las asociaciones y
representantes de todo el sector turistico la
inscripcion y/o renovacion al Registro
Nacional de Turismo.

Reuniones de planeacion dentro y fuera del
Estado.

Fomento hospitalario para el turismo
médico (Reuniones en Hermositio o Virtuale)

Reuniones de promocion e impulso a los
Tesoros de Sonora

Redisefio de las rutas y destinos turisticos
de Sonora

Administrar los recursos financieros y
materiales

Indice de medicion y resultados obtenidos
de los recursos federalizados

Inidces de calidad en los informes
trimestrales

Fidecomiso 2% al hospedaje

Acciones estratégicas de promocion
turistica para la atraccion de turistas
i e 3 la
derrama economica den nuestros destinos
y : los
multiples segmentos turisticos de oferta por
nuestro Estado.

Reunién

Reunion

Capacitacién

Capacitacion

Programa

Accion

Visita

Reunion

Reunion

Reunion

Reunién

Porcentaje

Puntos

Puntos

Accion

Accion

Matriz de Indicadores para Resultados (2022)

Reuniones de negocio para consolidar fas agencias locales
realizadas

Reuniones de negocios para consalidar las agencias locales
Programadas*100

Cantidad reuniones

Cantidad de reuniones programadas*100

Cantidad Capacitaciones

Cantidad de capacitaciones programadas*100

Cantidad Capacitaciones

Cantidad de capacitaciones programadas*100

Cantidad programas

Cantidad de programas programadas)*100

Cantidad programas

Cantidad de programas programadas*100

Realizar la promocién del Registro Nacional de Turismo

Promocién al Registro Nacional de Turismo programada*100

Cantidad reuniones

Cantidad de reuniones programadas*100

Cantidad de reuniones

Cantidad de reuniones programadoas~100

Cantidad de reuniones

Cantidad de reuniones programadas*100

Cantidad de rutas redisefiadas

Cantidad de rutas programadas*100

(Cantidad de recursos/Cantidad de recursos
programados)*100

(Medicin realizada del indice y resultados de los recursas
federalizados

Medicion programada del indice y resultados de los recursos
federalizados)* 100

(Medicion realizada del indice de calidad de los informes
trimestrales

Medicion programada del indice de calidad de los informes
trimestrales)”100

(Numero de reuniones realizadas

Namera de reuniones programadas*100

Acciones de promocin turistica realizadas

Acciones de promocion turistica programdas *100

28

25

100

100

100

100

(2202) sopensay esed sai0peaipu| 3p AR

28

25

100

100

100

28

100

100

100

100

28

25

100

100

100

100

46

100

399

100

100

100

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

200.00%

100.00%

100.00%

164 29%

100.00%

*100.00%

100.00%

100.00%

0.00%

399.00%

100.00%

100.00%

No se cuenta con linea base, la

primera medicion serd [a linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la
primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la
primera medicion sera la linea base

No se cuenta con linea base, la
primera medicion serd la linea base

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la
primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion ser la linea base.

Linea Base 25 evaluaciones por
timestre de los diferentes rubros

No se cuenta con linea base, la
primera medicion seré la linea base

No se cuenta con linea base, Ia
primera medicion sera la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion seré la linea base.

No se cuenta con linea base, la

primera medicion sera la linea base.

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Ascendente

Absoluto

Absoluto

Absoluto

Absoluto

Absoluto

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Tnmestral

Trimestral

Trmestral

Trimestral

Trimestral

Trimestral

Fotografias de los eventos, hojas de
registro, invitaciones.

Fotografias de los eventos, hojas de
registro, invitaciones.

Fotografias de los eventos, hojas de
registro, invitaciones,

Fotografias de los eventos, hojas de
registro, invitaciones.

Fotografias de los eventos, hojas de
registro, invitaciones.

Fotografias de los eventos, hojas de
registro, invitaciones.

Hoja de registro, hojas de
verificacién

Hojas de registro y fotografias

Hojas de Registro, fotografias,
minutas

Hojas de Registro, fotografias,
minutas

Programa de Pueblos Magicos

Evaluaciones por rubro

Indice de medicion y resultados

Indice de calidad de los informes.
timestrales

Informes de trabajo

Reportes de trabajo, imagenes,
impresiones

ETCA lll-05

Existen condiciones para que se sumen
nuevas agencias locales de Sonora para
su consalidacién, Existe interés de
colaborar de las Oficinas de
Canvencianes y Visitantes de Sonora.

Existen condiciones para que se sumen
los intereses en la sensibilizacién del
turismo

Existen condiciones para que se sumen
nuevas agencias locales de Sonora para
su consolidacion, Existe interés de
colaborar de las Oficinas de
Convenciones y Visitantes de Sonora.

1. Existen condiciones para que las etnias
de nuestros municipios se sumen para
que puedan ofrecer sus artesanias y sus
bellezas naturales

Existe interés de colaborar de los grupos
indigenas de Sonora y de fas Oficinas de
Convenciones y Visitantes de Sonora.

Existe el interes de parte de los entes y
actores en el tema turistico

Los prestadores de servicios tienen
interés en cumplir con las obligaciones.

Existen relaciones laborales con los tres
niveles de gobierno

Se cuenta con interés de las oficinas de
convenciones y visitantes de Sonora.

Se cuenta con interés de las oficinas de
convenciones y visitantes de Sonora.

Existe un reconocimiento y aceptacion del
Programa de Pueblos Magicos.

Se cuenta con los recursos financieros,
humanos y materiales

Se cuenta con los recursos federalizados.

Se cuenta con los recursos para medir la
calidad,

No contar con recaudaciones del
impuesto fiscal.

No contar con recaudaciones del
impuesto fiscal



